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二、说明、目录、图表目录

        互联网广告就是通过网络广告平台在网络上投放广告。利用网站上的广告横幅、文本链

接、多媒体的方法，在互联网刊登或发布广告，通过网络传递到互联网用户的一种高科技广

告运作方式。

        与传统的四大传播媒体（报纸、杂志、电视、广播）广告及备受垂青的户外广告相比，

互联网广告具有得天独厚的优势，是实施现代营销媒体战略的重要一部分。Internet是一个全

新的广告媒体，速度最快效果很理想，是中小企业扩展壮大的很好途径，对于广泛开展国际

业务的公司更是如此。

        2019年互联网广告市场规模达到4884亿元，同比增长29.2%，增速伴随互联网市场的逐步

成熟而趋于下降，近三年维持在约30%的增速水平。从广告主结构来看，2019Q1互联网广告

花费Top5的行业为邮电通讯、交通、IT产品及服务、金融、商业及服务行业，去年相对热门

的医疗、游戏等行业份额出现大幅下滑。政策监管收严对特定行业的广告投放造成了一定影

响，2019年广告治理领域共出台、实施相关法律3部，国务院部门规章28部、地方性法规6部

、地方政府规章7部、地方政府规范性文件及工作文件115部，行业规范25部，其中多数涉及

或点名对互联网广告乱象的整治。互联网广告重要政策法律法规     

发布日期   

政策法规       

2016-07   

互联网广告管理暂行办法       

2017-11   

反不正当竞争法（2017年修订）       

2018-02   

关于开展互联网广告专项整治工作的通知       

2018-02   

整治虚假违法广告部际联席会议2019年工作要点       

2018-04   

英雄烈士保护法       

2018-05   

关于开展反不正当竞争执法重点行动的公告       

2018-06   

2018网络市场监管专项行动（网剑行动）方案       



2019-01   

关于开展联合整治&ldquo;保健&rdquo;市场乱象百日行动的通知       

2019-02   

市场监管总局关于全面推进&ldquo;双随机、一公开&rdquo;监管工作的通知       

2019-03   

市场监管总局关于深入开展互联网广告整治工作的通知           中企顾问网发布的《2022-2028年

中国互联网广告市场深度分析与产业竞争格局报告》共十章。首先介绍了中国互联网广告行

业市场发展环境、互联网广告整体运行态势等，接着分析了中国互联网广告行业市场运行的

现状，然后介绍了互联网广告市场竞争格局。随后，报告对互联网广告做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国互联网广告行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网广告产业有

个系统的了解或者想投资中国互联网广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研

究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研

数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来

自于各类市场监测数据库。
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